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opakowania

Personalizacja opakowania produktu

kosmetycznego dzieki uszlachetnianiu druku

Opakowanie spetnia wiele funkcji. Jedng z najwazniejszych jest przyciagniecie uwagi potencjalnego klienta
i wyrdznienie marki na sklepowej potce petnej konkurencyjnych produktéw. Brand managerzy coraz wieksza role
w budowaniu marki przypisujg uszlachetnianiu druku zastosowanemu w ramach projektu opakowania. Dziedzina nauki,
jaka jest psychologia zachowan konsumenckich, zwrécita uwage, iz klient podejmuje decyzje o zakupie konkretnego
produktu w przeciagu maksymalnie kilku sekund. Jak wigc przyciggnaé uwage klienta, aby decyzja byta zdeterminowana
na nasz produkt? Odpowiedzig jest dobranie do projektu opakowania odpowiednich rodzajow uszlachetnien.

Jakub Kuziota
International frade specialist

odstawowe techniki zdobienia druku, takie jakie lakierowanie
PUV lakierem btyszczacym, matowym czy laminowanie odpo-
wiadajgcym im foliami, sg elementami istotnymi, przede wszystkim
zwiekszajacymi odpornosé opakowania na uszkodzenia mechanicz-
ne. Jednakze wydaje sig, iz samodzielnie stanowig zbyt niski poziom
wykonczenia druku, aby zapewni¢ produktowi odpowiednia uwa-
ge w szczegblnosci w przypadku przemystu kosmetycznego. Nie-
mniej jednak zlecajac wykonanie pracy z zakresu uszlachetniania
opakowania z przemystu kosmetycznego, nalezy zwréci¢ uwage na
koniecznos¢ powierzenia wykonywanych prac specjalistom, posia-
dajacym odpowiednie zaplecze, maszyny oraz przygotowalnie. Ta
ostatnia czesto jest traktowana przez wykonawcéw po macoszemu,
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Uszlachetnianie druku
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a w moim przekonaniu posiada istotny wptyw na kazdy typ zastoso-
wanego uszlachetnienia. W przypadku uzycia lakieru UV catkowicie
niezbednym jest odpowiednie przygotowanie sita o ostrych i dobrze
naswietlonych ksztattach, w krétkim czasie przy zachowaniu odpo-
wiednich standardéw technologicznych i jakosciowych. Podobnie
jest réwniez w przypadku innych sposoboéw uszlachetnieh. W razie
wykonywania ztocenia (hot-stampingu) niezwykle waznym jest do-
branie odpowiedniej (zaréwno pod katem jakoSciowym jak i tech-
nologicznym) matrycy. W przypadku laminowania niezwykle wazng
kwestig jest zapewnienie odpowiedniego napiecia powierzchnio-
wego folii oraz jakos¢ uzywanych substratow. Na tych pozornie
btahych elementach zdecydowanie nie warto oszczedzaé! Brak od-
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powiedniego przygotowania pracy oraz doboru materiatbw moze
doprowadzi¢ do wadliwosci wykonanej partii produkcyjnej lub do
znacznego obnizenia jej jakosci. Dlatego zachecam do doktadnego
zapoznania sie z warunkami wykonywania prac uszlachetniajacych
lub najbezpieczniej — zleci¢ projekt firmie wyspecjalizowanej w re-
alizacji tego typu prac.

Projektujac opakowania nalezy pamietac, iz rézne typy uszla-
chetniania druku mozna taczyé ze soba, zwiekszajac tym samym
wartos¢ dodang opakowania. Dlatego warto zwrdci¢ uwage na bar-
dziej innowacyjng metode uszlachetniania druku, jaka jest techno-
logia lakieru holograficznego (cast & cure).

Lakierowanie przy uzyciu technologii holograficznej pozwala na
odcisniecie na powierzchni uszlachetnianego arkusza odpowied-
niego wzoru dyfrakcyjnego, ktéry moze zosta¢ natozony zaréwno
wybiérczo jak i na catosci arkusza. Dzieki mozliwosci wyrdznienia
tylko niektorych elementéw z projektu graficznego przetozonego
na wydrukowany arkusz, technika ta daje przewage w stosunku do
innych zabiegéw wykorzystujacych holograficznos¢, takich jak la-
minowanie foliami poliestrowymi lub nawet dyfrakcyjnymi rainbow
czy innymi znanymi wzorami. Lakierowanie holograficzne to przede
wszystkim technika uszlachetniajaca, ktéra zapewnia: zwieksze-
nie atrakcyjnosci produktu, niskie koszty uszlachetniania, mozli-
wos¢ zabezpieczenia marki przed podrobieniem, Swiezos¢ projektu
w szczegb6lnosci w odniesieniu do rynku polskiego, gdzie technika
ta jest niemal nieznana. Dzieki transparentnosci lakierowania ho-
lograficznego opakowanie nie traci na swojej czytelnosci oraz funk-
cjach informacyjnych. W przypadku tej technologii, ktéra dopiero
od kilku miesiecy jest dostepna na rynku polskim (w ofercie firm
outsourcingowych) sukces tkwi w przykuciu uwagi potencjalnego
klienta dzieki tzw. ,efektowi nowosci”. W przypadku pétek petnych
uszlachetnieh wyréznienie sie konkretnego opakowania nie jest
tatwe, a zaciekawienie klienta w dalszym ciggu pozostaje kluczem
do sukcesu produktu. Do tej pory w Polsce w przewazajacej mierze
z lakieru holograficznego korzystaty duze marki takie jak np. Blend-
-a-med., Colgate, Gillette. W moim przekonaniu zaprojektowane
oraz wykonane opakowania wygladaty niezwykle interesujaco oraz
nowoczesnie, co moze przetozy¢ sie na pozyskanie klienta z okre-
Slonej grupy spotecznej i wiekowej. Obecnie technika ta dostep-
na jest powszechnie. Nie wystepuja ogromne minima produkcyjne
oraz wielomiesieczne okresy realizacji zlecenia, w zwiazku z czym
przewiduje sie coraz wieksza popularnosc oraz ekspansje opakowan
uszlachetnionych przy pomocy lakieru holograficznego.

W przypadku przemystu kosmetycznego, w moim przekonaniu,
warto réwniez zainwestowac stosunkowo niewielkie Srodki finan-
sowe w techniki nadajace opakowaniu wyglad ,, premium”, takie jak
chociazby lakierowanie typu TwinEffect czy kalandrowanie.

W przypadku potek
petnych uszlachetnien
wyroznienie sie konkretnego
opakowania nie jest tatwe,
a zaciekawienie klienta w
dalszym ciggu pozostaje
kluczem do sukcesu
produktu.
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Na tych pozornie btahych
elementach zdecydowanie
nie warto oszczedzac!
Brak odpowiedniego
przygotowania pracy
oraz doboru materiatow
moze doprowadzi¢ do
wadliwosci wykonanej
partii produkcyjnej lub do
znacznego obnizenia jej
jakosci.

Ta pierwsza technika polega na uzyskaniu dwéch powierzchni
— jednej btyszczacej a drugiej strukturalnej. Lakierowanie TwinEffect
to niskokosztowa alternatywa dla popularnego potaczenia efektu
kombinacji folii matowej i naktadanego wybidrczo lakieru btyszcza-
cego. Ze wzgledu na zastosowanie nowatorskich rozwigzan techno-
logicznych efekt ten jest mozliwy do osiggniecia w jednym przelo-
cie arkusza przez maszyne lakierujaca. To szczegblnie wazne, gdyz
zapewnia oszczednos¢ pieniedzy i czasu. Ponadto lakier moze byc
naktadany wybiérczo, na wybrane przez zleceniodawce elementy.

Proces kalandrowania polega na wyttaczaniu struktury deko-
racyjnej na powierzchni arkuszy drukarskich przy pomocy cylindra
z naniesionym reliefem. Kalandrowanie nadaje catej powierzchni
wz6r, jaki jest naniesiony na watku kalandrujacym. Firmy oferujace

reklama

i zabezpieczenia swoich stoiczkéw?

EMBATHERM

Platynki - Zgrzewarki

Lids - Sealers

Twaoj konsultant w Polsce : JAMACO
ul. Nakielska 4, pok. nr 10, 01-106 Warszawa
tel./fax: 48 22 8638272 - jamaco@jamaco.pl

T. 00 33 478 062 496 - F. 00 33 478 064 550
contacts@embatherm.com - www.embatherm.fr

Szukasz eleganckiego sposobu uszczelnienia

Looking for an elegant way of tightness and temper evidence for your jars?

Rozwigzania dla twoich projektow zgrzewania
Solutions for your sealing projects :

EMBATHERM Parc la Saccuniere - 01120 LA BOISSE - FR



74 | Opakowania/

zewnetrzne uszlachetnianie druku dysponujg watkami z reliefem
imitujacym ptétno (struktura grubego Inu) oraz skére. Efekty ni-
niejszego uszlachetnienia wielokrotnie wyrézniaty produkty naj-
lepszych marek produktéw z rangi tzw. luxury packaging.

Warto réwniez postawic na klasyke uszlachetnien, taka jak np.
hot-stamping (ztocenie). Ta technika polega na odcisnieciu okre-
Slonego rodzaju folii (np. ztotej, srebrnej czy tez dyfrakcyjnej) na
powierzchni arkusza poprzez rozgrzang matryce. Dzieki powyz-
szemu zabiegowi mozna uzyska¢ wybiércze elementy graficzne
lub napisy o wyjatkowym charakterze i intensywnym oddziaty-
waniu wizualnym. Hot-stamping moze by¢ uzywany réwniez do
zabezpieczenia druku, dzieki zastosowaniu tzw. ztocenia pozycjo-
nowanego lub powtarzalnego przy uzyciu folii holograficznych.

Jeszcze inng technika, nietracacg wcale na atrakcyjnosci, jest
lakierowanie UV z uzyciem brokatéw. W przypadku tego zabiegu
uszlachetniania druku o sukcesie projektu decyduje w znacznej
mierze jego dobre przygotowanie oraz przemyslenie. Dobrany la-
kier wraz z brokatem powinien by¢ odpowiednio przygotowany
tak, aby jego gestos¢ na powierzchni arkusza byta odpowiednia,
przede wszystkim aby pola, ktéra majg zosta¢ pokryte, nie byty
wybrakowane (puste). To czesty problem zwigzany z brakiem
odpowiedniej mieszanki lakieru oraz brokatu, a takze z matym
doswiadczeniem personelu w zakresie wykonywania zlecen tego
typu. Lakierowanie przy uzyciu pigmentéw (brokatéw) staje sie
coraz bardziej innowacyjne, a dobierane czasteczki s3 roéznych
koloréw oraz réznych wtasciwosci. Stosunkowo nowym rozwiaza-
niem jest lakierowanie z pigmentem ,,color-stream”, ktéry zmie-
nia swoj odcien w zaleznosci od kata padania Swiatta.

Oczywiscie w przypadku przemystu kosmetycznego realizu-
jac rozmaite uszlachetnienia druku, nalezy pamieta¢ o akcjach
promocyjnych oraz o odswiezaniu standardowych projektow.
W przypadku mozliwosci marketingowych uszlachetnianie druku
jest chyba najwazniejszym etapem realizacji opakowania. Mno-
gos¢ dostepnych zabiegéw uszlachetniania druku z pewnoscig
przekroczytaby dopuszczalne ramy niniejszego artykutu, ale nie
spos6b nie wspomniec o takich mozliwosciach jak natozenie na
opakowanie lakieru fosforyzujacego (Swiecacego w ciemnosci),
farb termicznych (pojawiajacych sie i znikajacych w okreslonej
temperaturze), zdrapek czy tzw. ,okienek”, czyli pokrycia wyciete-
go elementu w opakowaniu warstwg przezroczystej folii, ktora za-
pewnia potencjalnemu klientowi mozliwos¢ spojrzenia wewnatrz
opakowania bez jego naruszenia.

Wydaje sie réwniez, iz coraz istotniejszg kwestig zwigzang
z produkejg opakowan przemystu kosmetycznego jest ekologia.
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Naprzeciw trendowi
proekologicznemu wyszli
producenci folii celulozowych
(octanowych), ktore oprocz
interesujgcych barw oraz
przyjemnej struktury
zapewniajg mozliwos¢
petnej biodegradowalnosci
oraz posiadajgcg certyfikat
kompostowalnosci.

Swiatowy trend zmierzajacy do minimalizacji szkodliwego oddzia-
tywania opakowania na Srodowisko jest coraz bardziej widoczny
w Polsce. Odbiorcy produktow przywigzuja coraz wiekszg wage
nie tylko do ekologicznosci produkcji samego ,gtéwnego bohate-
ra”, czyli produktu, ale réwniez biodegradowalnosci opakowania
oraz braku plastiku. Naprzeciw temu trendowi wyszli producen-
ci folii celulozowych (octanowych), ktére oprécz interesujacych
barw oraz przyjemnej struktury zapewniaja mozliwos¢ petnej bio-
degradowalnosci oraz posiadajacg certyfikat kompostowalnosci.
Przedmiotowe folie posiadaja wiecej celulozy niz papier, w zwigz-
ku z czym szybciej poddaja sie procesom rozktadajacym.

Istotng kwestiag w przypadku uszlachetniania opakowan ko-
smetycznych jest zapewnienie kompleksowosci wykonywanych
ustug oraz terminowe wykonywanie prac. Dzieki zleceniu fachow-
com odpowiednich zabiegéw z przedmiotowego zakresu mozna
oszczedzi¢ czas, pienigdze oraz przenieS¢ odpowiedzialnosé za
efekt koncowy na podmiot trzeci. Szczegélnie istotng kwestig
jest umiejetnosc¢ taczenia réznych technik uszlachetnienia jedne-
go typu opakowania. Coraz bardziej skomplikowane folie, lakiery
czy inne substancje uszlachetniajgce wymagajg odpowiedniego
doboru oraz sposobu aplikacji w celu zapewnienia ich prawi-
dtowej koegzystencji. Wazng kwestig jest oferowana w ramach
wyceny zlecenia pomoc w zakresie mozliwosci technologicznych
komponowania wielu zabiegdw uszlachetniajacych, dzieki czemu
uzyskacie Panstwo fachowa opinie dotyczacg realnych mozliwosci
potaczenia réznych technik w jednym projekcie.

Zachecamy wszystkich Paristwa do uszlachetniania druku, nie-
wielkiej inwestycji przynoszacej wielkie zmiany!
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