Marketing sensoryczny —
czyli jak skutecznie
wplywac na zmysly
klientow

przygotowania produktu drukarskiego, to takze

zabieg marketingowy majacy na celu zwiekszenie
wartosci zdobionego podtoza i przyciggniecie uwagi klien-
ta. Wedtug podstawowej definicji marketing sensoryczny
to dziatania marketingowe, angazujace w przemyslany
i catosciowy sposéb wszystkie zmysty, majace na celu
wywotanie u potencjalnych klientow zatozone wczesniej
skojarzenia i reakcje, ktore majg podnosi¢ swiadomosc
marki (firmy) oraz przywigzywaé klienta do marki (firmy)
na gtebszym, emocjonalnym poziomie.

Uszlachetnianie druku w dalszym ciggu sie rozwija.
Wydaje sie jednak, Zze oprocz rozwoju technologicznego
coraz wieksze znaczenie ma wykorzystanie przemysla-
nych zabiegow marketingowych wptywajgcych na wzrost
sprzedazy.

Dlatego Multifol rozszerzyt swojg oferte o technologie
oddziatujgcg zaréwno na dotyk, jak i na wzrok, pozwala-
jaca na wykonanie wybidrczego lub catosciowego lakiero-
wania arkusza, ktore nadaje mu wyglad folii o strukturze
ptétna, skory, perty lub szczotkowanego aluminium. To
jedyna w swoim rodzaju technologia umozliwiajgca uzy-
skanie miejscowego (wybidrczego) efektu folii na arkuszu.

Omawiana ustuga to przetom w zakresie innowacyjnego
projektowania oraz realizacji opakowan, oktadek, insertéw
i innych produktéw poligraficznych. Dzieki oddziatywaniu
zarowno na wzrok Klienta, jak i na dotyk, uszlachetnia-
ne produkty przyciggajg uwage, intrygujg oraz nadajg
charakter premium. Jest to unikatowe rozwigzanie na
rynku poligraficznym w Polsce, dzigki czemu cechujg
je element zaskoczenia, swiezos¢ projektu oraz mozli-
wos¢ wyrdznienia produktéw danej marki. Ze wzgledu
na wysokie nasycenie potek sklepowych opakowaniami
oraz pomijanie przez nasz mézg produktow mu znanych
lub niewyrozniajgcych sie, nawet oryginalne opakowanie
nie zawsze musi przekonaé klienta do zakupu. Dlatego
aby zainteresowac klienta, opakowanie powinno oprocz
wzroku angazowac inne zmysty. W tym celu mozna za-
stosowac¢ lakierowania strukturalne o wzorze perty, skory
lub szczotkowanego aluminium. W ten sposob opakowa-
nie stanie sie atrakcyjne wizualnie, a dodatkowo klient
poczuje odmienng niz zwykle strukture naniesiong na
wybrane miejscal
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Ztocenie

do formatu B1
- foliami - metalicznymi

- foliami dyfrakcyjnymi.

Lakierowanie UV
- wybiércze

- po catosci

- brokatowanie

- zdrapki

- lakier wypukty 3D

- lakiery specjalne.

Wykrawanie.

Foliowanie

do formatu BO

- foliowanie arkuszy
Zz wycietym
okienkiem

- folig matowg

- folig blyszczgcq

- folig PET
metalizowanqg

- folig strukturalng.

Kalandrowanie
- faktura ptétna
- faktura skory.




